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' PROBLEMATIQUE -

5?“eTLe Conse1] du statut‘de ]a femme,'par ﬁ'entrem1se de son Com1té pour

:'5}1a pub11c1te non sex1ste e préoccupe depu1s p]us1eurs annees de 1 1mage”
;des femmes véh1cu]ée par 1es messages pub11c1ta1res d1ffusés par ]es d1f-'
?ferents moyens de consommat1on de masse.m Créé dans 1e but de rendre p]us

»equ1tab1e 1a representat1on des femmes dans 1a pub11c1té tout en ev1tant

ue‘1e sexe méscuT1nhso1t Tui aussi. dévalor1sé, Te- Com1té pour Ta pub]1i”

: courage toute 1n1t1atfve v1sant a promouvo1r 1 égallté'
ﬁdes'sexes dans a pub11c1té et s 1np11que:dans tout proget dest1né S amej

'f;”]1orer 1a qua11te des reg]ements et des normes re]at1ves : 1a conceptua];-'

.f‘jsat1on et & 1a promotlon des messages pub]1c1ta1res.5

e C -est dans cette opt1que que ]e Conse11 du statut de 1a femme répond_M
‘:”“ﬂ&a'l 1nV1tat1on de Ta Reg1e des permis’ d a]coo1 du Quebec qu1 recue111e pf”t'
‘”sﬁ‘présentement toute observat1on pert1nente vwsant a ame]1orer sa réq]emen- jff
“jiftat1on portant sur Ta pub]1c1te des bo1ssons a]coo]1sees ) _Face aux mes-"’f 
7;i}sages pub]1c1ta1res de- produ1ts a1coo11ques, le C. S F. 1 ‘a-deux preoccupa-,ffffuu_g N

‘4t1ons maJeures pouvant se formu]er comme suit: que 1a pub11c1te ne soit i e
!pas d1scr1m1nato1re envers 1es femmes, et qu e]]e n' amene pas Tes hommes_ .
A-;et 1es}femmes deven1r de qros consommateurs de bo1ssons a]coo]1sees. _e

Af1n d etre en mesure de soumettre a- 1a Reg1e des recommandat1ons e--‘

-fﬂ;ﬂc1avrées sur 1e quet -Te “Conseil du statut de 1a femme a donc reso]u d' a-f?'

na]yser un certa1n nombre de messages pub11c1ta1res portant sur 1es bo1s—;fﬂ

. _ 'coo11ques.” 1 obJectlf de cette étude vise. rendre compte de 1 1_ ;ofﬂ.
.,mage des femmes tnansm1se par la publicite et 3 dégager les PVTnC1pa1es ”‘,i
?latt1tudes ayant trait-a la consommation des produits a1coo]1sés Dans e
o cette: ana]yse, nous a1]ons comparer Ta représentat1on des ‘femmes avec ce]_fqg
' ””1e des ‘hommes et dresser un para]]e]e entre les. principaux modes de com- ;
portement maSCU]1"5 et fem1n1ns a)’ant tra1t aux prodults annoncés

| 1Conse11 du .4 s tatut | 'c‘le-,:-'lav femme.
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"-‘sMETHODoLdelee_'}'”

Nous avons eu recours a ]a pub11c1té veh1cu1ee Dar deux modes de
d1ffus1on qu1 Jou1ssent d une forte popu]ar1te et d une grande acces-
ﬁs1b111té aupres du pub11c quebéco1s et sont parm1 1es plus recherchés

”aupres des annonceurs des1reux de pub11c1ser_1eurs produ1ts, so1t ]a
_:}té]ev1s1on et 1'imprine. | :

y Cette étude}porte ur~des messageswtéled1u,usesTaquuébee;
_1e 1er décembr 1981 et Te 5 Janv1er 1982

'-_ ces 1mpr1méeshparues dans 'es pr1nc1paux magaz1nes et revues québéco1s

;ie “meme que sur des

Ti-lpub11es aux mo1s de decembre'1981, 3anv1erv1982 et fevr1er 1982

“fe)i Messages te]ed1ffusés

'fon tota] de 395 annonces pub11c1ta1res portant suredes bo1ssons a]-;

*;coo]1sées ont ete d1ffusees par 1es reseaux de té]ev1s1on franco-

‘ - "lsphones du Quebec], entre e 1er decembre 198] et 1e 15 Janv1er 1982
. o | - Comme’ 1 a €té convenu de- n'etud1er que des. messages d1fferents, in- :
""'*1%dependamment de Teur fréquence d'apparition & la téleévision, seules L

;':£ 4] annonces d1st1nctes ont ete 1dent1f1ees. e

 Etant donne 1e cout attaché 1'obtention d'une cop1e de chaque mes-'gfssg"ﬁ‘{i
;fsage analysé, -nous avons doi réduire le nombre d! annonces te]ev1sées | ‘

‘“5§‘versees ‘notre- échant11]on - Pour.ce. faire, ‘nous - avons: d abord a—-;ff?ﬁ':_ o

.. dopté. une méthode de - hasard : stratifie cons1stant conserver, au mownsfiylizvjjf'“

une annonce de chaque d1fférent producteur, tel chaque b1ere, chaque_;f':'f'jﬁ*ij

Ceoving et une annonce de’ chaque marque d1st1ncte vendue - par le méme

ﬁ.producteur, telle, par exemple, la Molson Export et la Molson Légere:}ffﬁ-r%~3lq,
o En ce qu1 concerne Tes produits ou les’ marques comportant p1us1eurs

L ;annonces d1fferentes, le: cho1x des” messages S est fait se]on une me- .*g;;,*

%}thode de hasard systemathue se resumant reten1r la prem1ere an—

. o -.]fll__:s;{a}g'ithﬁ_de'_'.la Société Ra_di_o‘,_—‘Car»;ada_ et des_ Télédif_fu__seufs .ASSOCiés.' '
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o ‘fnonce pu1s le tro1s1eme et a1ns1 de su1te, selon 1° ordre de c1as-

‘ o sement de ces messaoes par 'Ie Bureau d' enreg1strement pub'l1c1tawe.l
- quu1 nous - a fourn1 copies des annonces requ1ses - la sorme des mes-.
sages te]év1sés a1ns1 obtenue est donc de 26 sur une noss1b111te

":;___ide .

’fMessages 1mpr1mes

'L'* f;Pour des. raisons de commod1te et de d1spon1b111te mater1e11e de 1a “
"”?gifpub11c1té 1mpr1mée, 1] a &té dec1dé de n étud1er -que’ 1es annonces defﬁﬁJ""T
fibo1ssons a]coo11sées 1nc1uses dans 1es numeros de decembre 1981 Jan-
1'fv1er 1982 et fevr1er 1982 de’ magaz1nes hebdomada1res et revues men-'
-"i?sue1]es quebeco1s I] 'S ag1t de Perspect1ve TaV. Hebdo, Sé]ect1on,,_w
!: ffCh§te1a1ne, 1 Actua11té Clin d'0eil, Decoratlon chez-soi, Sentier,” I
’~j;Rénovat1on br1c01age, Le Lund1, Decormag, L Auberge, En Voyage Quest :
o T V Gu1de, Sk1 Quebec et The Montrea] Bus1ness Report .

ALUn tota] de 175 annonces de produ1ts a]coo11ses ont ete denombrees et }1’.
L - ,ﬁ“;c]assees selon’ deux catégor1es. 1es messages "avec" Dersonnages, et SO
v. ,f'i]es messages "sans' 'personnage. Seu]s Tes messages représentant des
o _eihuma1ns etant Jugés pert1nents a cette ana]yse, c1nquante tro1s (53)
| .uannonces 1mpr1mées ont ete regroupees dans la premiére- cateqor1e )
.ijerta1nes de ces annonces appara1ssa1ent p]us d'une fo1s, ce qu1 nous - N
. ;ea amené a redu1re encore davantage notre échant1110n pour ne conser- ‘;.a‘_‘
‘ i} jver qu un exemp1a1re de chaque d1fférent messaqe ce qui porte 1e nom->;}": 
5ﬁ?bre d annonces 1mpr1mées retenues pour fin d' ana]yse a25. : S

“e_f?Notre échant1110n tota] se compose donc de 5] messages pub11c1ta1res 5QJ”'“’ _

'ifd1fférents 1mpr1mes ou te1ed1ffuses , Ces messages’ se regroupent se]on”’fff:’ﬁ
f7tro1s types d1st1ncts de produ1ts, soit, la biere: 19 messages; les .

.v1ns,'apér1t1fs.et:c1dres 13 messaqes, et les’ d1gest1fs et 11queur5'l_fT o

- 19 messages.

leOuS remercions le Bureau d'enregistrement publicitaire de Montréal qui . .
- nous a fourni copie de chaque différent message télédiffusé, de méme que -

. -leur fréquence d' apparitlon a la telev:.smn, entre 1e ler décembre 1981 -
.’et 1e 15 Janv1er 1982. _ : :




= Pour cette etude, nous avons developpé une grll]e d ana]yse et y
. SR ‘avons soum1s ‘chacune  des annonces 1nc'luses ‘a notré echantﬂ'lon._ o
' ”Un spéc1men de” cette gr1]1e, ‘de” meme qu une def1n1t1on de* ses d1f—

‘ferents termes, se trouvent 1 Append1ce A.-

~ ANALYSE

'fﬁ*ﬁéhsuleS-messages etudies;*1a femme‘est«mo1ns'souvent que a homme as-

- soc1ée aux boMSSOns a]coo11sées; ety effet deux - fo1s moins de femmes que *;i
G iient Fprecantaes *;so1t 36+ femmes'et 73 hommes~; De p]us, seu]e-ee.

'fment’une femme*sur ‘deuyx’ occupe un ro]e pr1nc1pa1 a]ors que tro1s hommes

R

‘En outre e quart des fem-.

]sur quatre remp]1ssent une fonct1on s1m11a1re
“mes n entret1ennent aucune re]at1on directe avec 1e produ1t annonce ce
.qu1 répresente une proport1on de femmes deux f015 super1eure a ce]]e des'

>-ﬂ5‘uta1ne ‘et "dé 1a trenta1ne, 1es femmes”etant*%outef01s plus Jeunes que ]eurs@gci?'i“ ‘

"compagnons. Comme 1e represente 1e’tab1eau 1, i appenduce B 1a proporQJHff
ﬂ  7t1on de femmes “de- mo1ns de’ 40 ans” dépasse ce11e des hommes du meme- aqe, v .

" soit® 34 femmes ‘sur 36 et~46 hommes sur 73 ceux c1 “dominent toutefo1s dans
"{1a quaranta1ne U deux femmes ‘et d1x sept ‘hommes ° sont denombres.. En ou— '

uftre, aucune femme contre 8 hommesn estagee de 50 ans et plus, et seu] un

La presence fém1n1ne estplus frequente que celle des hommes dans’ les B ”i~f;f5
messages portant sur 1es v1ns, Tes “¢idres et les’ aper1t1fs “tandis" que e

nombrevd hommes et de femmes:ESt equivalent.dans-la publicité concernant, o




Al';fcompagnée d'un ou de: p]us1eurs hommes et Jamaxs on ne 1a retrouve en’
' *gjcompagn1e de femmes seu]ement Pour sa part 1! homme de la pub11c1té

'f‘1es 11queurs et 1es d1gest1fs (cf tab1eau 2, Append1ce B) Par contre;’
:,1e sujet fem1n1n est sous-représenté par rapport & 1! homme dans’ tous 1es
pcommerc1aux de b1ere oll, proport1onne1]ement le nombre de femmes pré- .
_fﬂsenté 1 écran ou sur photo est -deux fois nm1ndre que. celui des hom-_~g _
_ijmes.' En outre pres du t1ers des choeurs qu1 accompagnent certa1ns mes— p'”*
i?sages te1év1sés est compose exc]us1vement de vo1x males

D autre part 1a femme des messages etud1és est 1e p]us souvent ac- f}

'T-}fa1t généra]ement part1e d un groupe, composé d hommes et de femmes ou

‘}se retrouve avec des compagnons de sexe mascu11n.qmg_;.

Les femmes observees dans 1es annonces ana]ysees sont autant que 1es
'_hommes presentees comme des consommatr1ces de produ1ts a]coo]1ses Com- i

:f;me 1 1nd1que 1e tableau 3, al Append1ce B plus de la mo1t1e d' entre e1—-
A_]es recourent aux bo1ssons a1c0011ques, pendant qu'une porport1on de :

'"7femmes servent des produ1ts a1c0011sés proport1on qui depasse ce]]e des'

g';hommes affectes a la- meme act1v1te.: D autre part la femme se. reve]e »
~4mo1ns b1en 1nf0rmee que 1 homme en ce qu1 concerne ]es qua11tes attr1buees

. aux bo1ssons annoncées‘“ﬁEn effet, une proportxon 1egerement plus &levée .
‘ d’ hommes que de femmes exp11quent Tes avantages de ces. produ1ts, toutefo1s,
1v~cette s1tuat1on est accentuee s1 1! on t1ent ‘compte des vo1x hors- champ ol .

'Vce sont le- p]us souvent 1es hommes qu1 exposent les mérites des produ1ts

53,et en recommandent 1 usage. Par/contre ‘la femme observee dans Tles mes-

-

lgsages 1nv1te peu pres auss1 souvent que son compagnon a consommer 1es

:Wfprodu1ts présentés._:_:f*‘*

_ S1 1 on ne. cons1dere ma1ntenant que les act1v1tes non d1rectement re--
4?n11ées aux produ1ts annonces et tel que ‘demontre au ‘tableau 4, Append1ce'
"B p]us1eurs des femmes dans ]es messages étudxes se retrouvent dans des }




~fonctions domestiques-ou”dans des empToTs'd'eXécutantesz"e]]es'sontl :
*chargées de- taches re11ees aux repas ‘ou ag1ssent comme’ servante aupres
wd! un-- ‘homme - r1che,‘serveuse dans ‘un- restaurant ‘ou.’ hotesse de 1 airy’

ﬁPar contre, une femme sur quatre est- tota]ement 1nact1ve pendant qu un
3«certa1n nombre s 'occupent’ a des act1v1tes récreatwves qu1 cons1stent .
- *surtout’ én: soiree: de dance -en’ reun1on autour d'un’ feu, en sortie au c
"restaurant ou en voyage. Une faible proport1on de femmes s adonnent
f;a des- act1v1tés sport1ves, auxque]s cas’ e11es prat1quent ]a vo11e T1'es-

'*«crlme, ! équ1tat1onfo

e“’ski. survgazon, et ce ‘en compagn1e mascu]1ne.hﬂj_'
f“Unerseule femme®: dét1en'fun poste de. d1rect1on, a]ors qu' une autre :

art1fte'pe1ntre

‘ La ma30r1te des hommes, pour . 1eur part, s occupent a des act1v1tes "‘
sport1ves, recreat1ves ou part1c1pent au monde du’ trava11 I1s font
#dela vo11e,vde Ak escr1me “ou-de:1'é qu1tat1on avec- des compagnons des

deux sexes ‘et réservent certa1ns sports pour ‘des” rencontres entre hommes '1[;'”

seu]ement te]s 1a chasse Ta peche ou- Te® ski de’ fond ‘tandis que 1eurs

act1v1tés recreat1ves sont sens1b1ement 165 ‘memes que ce]les ‘des femmes.”*'

danse, feux ‘de camp, sort1es, voyages f*Par contre, p]us de’ 1a mo1t1e
- _vdes: hommes occupant un emp]o1 dét1ennent un poste dé’ d1rect1on. De p]us,'"'
' seulement un homme*remp11t des taches domest1ques, a]ors qu un autre est

Anactlf

En- résume, 11 apparaTt d* abord que” “la” femme'est sous- représentee”par.

rapport e homme dans “1a - pub11c1té 1mpr1mée ‘et te]ev1sue1le que nous a-_A
Zvons étud1ee, et: qu e]]e evo]ue mo1ns ‘souvent - ‘qué~“son compagnon “dans 1es
»:*role Hpr1nc1paux et dans 1es voix hors champ ‘Elle semble deten1r peu de
m‘:connaissance en ce qui ‘concerne- les—qualités et 1es usages -des boissons

"a]coo]1sées,-etc5<en»remet~p1utot a *1“homme ° pour promouvo1r Tes mérites -

‘dés-iproduits annoncés s Elle‘est-par’contre ‘une bonne consommatrice de "

“sboissons :alcooliqueset ‘sembTe *souvent s’y ‘adonner parce que™1'homme ‘Te’




1u1 recommande ainsi, elle bo1t génera]ement en compagn1e mascu11ne ;
. S et s! occupe assez frequemment de servw 1 homme am1, mam ou patron. o ;

S1 1 on. compare 1es act1v1tés fém1n1nes et mascu]1nes, 11 ressort
que Tes postes 1mportants de- meme que les’ sports et 1es 1o1s1rs sont

'ﬂfj:;_surtout reservés aux "hommes , a1ors que Tes femmes sont souvent 1nac-

e t1ves, a moins qu 91185 ne se consacrent des act1v1tes de’ suba]ter- o
_nes La d1fférence entre occupat1ons fem1n1nes et mascu11nes s'accen- ";“: o
- tue cons1derab1ement dans 1es fonct1ons domest1ques oii la Proport10n ;3”;pf§”ii7;$

-~

'”“kde femmes y étant affectées est ‘neuf. fo1s super1eure_ar‘e1]e,des_hom-t,7;;1"“ .

mes rattachés a une tache s1m11a1re

‘ I] ressort enf1n que 1es femmes ont un’ eventa1l d act1v1tes beau-f9f’
A coup mo1ns étendu que ce]u1 des hommes qu ‘elles sont peu affranch1es AVA
"Tf et qu e]]es remp11ssent des fonct1ons qu1 cons1stent le p]us souvent '[;f

. a serv1r ]es autres

}ﬂt.Cette ana]yse de:1'1mage de’ 1a “Femme dans Ta pub11c1te des bo1ssons‘;§ffit'

“fp a1coo]1sees fa1t appara?tre essent1e11ement trois pr1nc1paux types de = -
k : ;]a femme servante 1a femme maTtresse et la femme mere. f&, 1_””""

;iiréfere 2 ce]]e qui est au ser-

-

autru1 et pr1nc1pa1ement - ce]u1 de 1! homme._ Certa1nes annon-_,“'*-"

—v1cend;
“'ces présentent des femmes, portant bonnet et tab11er de bonne ayant L
E dans 1es ma1ns un- p1ateau garn1 de bo1ssons ou-d" a11ments dest1nés au J”f. ' ff7.lf;
' maTtre de 1a ma1son, 3 mo1ns que ‘ce ne so1t une hotesse de 1 air. qu1-' ' By

: apporte des bo1ssons pour des. passaqers ou. encore une’ serveuse dans un




"'f_‘nesse, sa; beaute son o1s1vete ‘et son a]]ure genéra]e qu1 semb]ent des-
"‘Utt1nés a att1rer sur e]]e 1a convo1t1se mascu11ne. E]]e porte des de-

“restaurant et une autre dans un’ bar qui répondent des c11ents fCe
type de femme consomme rarement des produ1ts a]coo]1ses, sa presence

para1ssant essent1e11ement destinée a assurer le m1eux etre de son en- )
_tourage. E]]e ‘semble: gent111e, d1spon1b]e, responsab]e et serv1ab1e,

sa’ motivation personne]]e para1ssant axée sur 1e confort eL la sat1sfac-
_t1on des dés1rs mascu11nsf”‘”" N T

Le deux1eme type,.]a femme maTtresse se caracter1se oar sa Jeu-

'f;co]]etés 3 moins- que R accent e soit.mis sur une part1e de- son corps,‘f ‘5*7c”
" te]]e des po1tr1nes de femmes qui appara1ssent en gros o]an a 1 ecran B »
'_dans un message te]ev1sé “E1Te consomme - surtout des bo1ssons a]coo11~g gf;;ﬁ»"

ques parce que 1! homme 1e 1u1 recommande et semb]e popu1a1re aupres de:

-

“la gent mascu11ne -en Juger par Te nombre de beaux Jeunes hommes qu11

N Sk entourent ‘Une" te]]e femme appara1t frequemment comme un e]ement a- L

”r_f'bo1sson préferee. B

- jouté, sans lien d1rect avec le produ1t ou avec la s1tuat1on represen—'
‘tee, a mo1ns que sa presence ne semb]e un1quement destinée a assurer 1e
bon p]als1r de 1°' homme.v Par exemp]e une Jeune femme observe trois a- e
mis occupés & tr1nquer*sune autre est photograph1ee en gros p]an (regard S
‘ vo]uptueux, bouche entrouverte), et deux coup]es en]aces ou 1es Jeunes o

fjfemmes se contentent d observer 1eurs pet1ts am1s occupes S deguster 1eurif“

Le tro1s1eme type, 1a femme mere des1gne ce]]e qu1 est assoc1ee aux f
'taches fam111a1es et domest1ques nen remunerees re11ees au foyer et aux
'-repas._ On voit donc une* femme dans 1a cuisine qui co11ectlonne des” ca—e
rafes pour décorer 1a sa1]e a manger,’ une. autre prepare Tes "barbecue '

pendant que ses amis’ s”

3détendent en prenant une b1ere ou encore ce]]e
”'QU1 apporte 1es p1atS ou Sert 'son mar1 tab]e BN :




' . A1"51 la femme de 1a pub11c1te etud1ee semb]e surtout etre va]orx—xl ‘
: . '_ " sge grace & ces trois d1fferents ro]es qui para1ssent representer un- IR
o E.gage de 1a sat]Sfact1on et de 1! approbat1on de 1' homme.‘ Ces types &

' "-T_femmes ne. semblent pas avoir ]eur equ1va1ent chez ] homme . Sans donner Coe T

ﬁgl]une typo]og1e des ro]es 1nvest1s au personnage mascu11n des messages a- 5;'“"”'7L 
,fﬁna1ysés ment1onnons toutefo1s pour compara1son que celui-ci est va]or1-fff“i~"3tﬁ
'ﬁ;ﬂsé surtout’ grﬁce ses qua11tés d" homme d’ act1on qua11tes qui, dans ‘"1‘ |
?fcerta1ns messaqes, sont ega]ement pretees aux produ1ts a]coollses de R
ufte]]es annonces permettent d une part, de cro1re a Ta super1or1te de
{T?homme sur Ta femme, 1e dynam1sme et 1 act1on semb]ant etre 1! apanage .
_ _3de J homme seulement, et d autre part e]]es peuvent 1a1sser supposer que ) _
a consommat1on de bo1ssons a]coo]1ques apporte a 1 usager des attr1buts jf*f-Lf o
,~F}dont autrement 11 sehverra1t pr1ve. _}g,,;by n:a N T L

Cette representatxon de la femme et de 1 homme dans ]a pub11c1te & >ff1'

-.

T{=?ftud1ée n' est pas exhaust1ve mais refléte, & notre’ av1s Tes pr1nc1paux'
3fstereotypes auxque]s notre ana]yse nous a confrontes De te]s steréo-:

”’types ne se degagent vra1semb]ablement pas de ‘tous. 1es messages ana]y-

sés: . c1tons, pour: exemp]e,'une annonce cons1derée parmi Tes p]us pro-7
_fjgress1ste et 1es moins 1mbues de c11ches a3 egard du sexe fem1n1n, '
"’;dans 1aque11e on prev1ent 1es femmes contre 1'usage: des bo1ssons a]coo-

-

11sées durant 1a grosesse et on 1nv1te ‘tout 1e monde a consommer en tout :

;hj‘temps:avec d1scernement Un te] exemp]e mer1te d tre sou11gne.,;s.“_;

EONCLUSION . ot

Su1te'a cette ana1yse, 1e pr1nc1pa1 reproche que 1 on pu1sse adresserff'
2 1a pub]1c1té des bo1ssons a]coo]1sees est de présenter, dans une maJo--s




“une femme mo1ns bien 1nformee mo1ns autonome ro1ns 1mp11quee au’ p]an

"'doma1nes ou sur des‘suaets va]orlsés par 1u1 Une te]]e representat1on
*ﬁnpeut . notre av1s eetre pré3ud1c1ab1e pour 1a femme pu1sque ce]]e ~ci -

”;ffse trouve ainsi rédu1te
’iijue et mora]e'ﬂa lrapport ! homme”

. roles: pouvant etre assumes autant par les femmes que par Tes' hommes *

r1te de messages, .une 1mage trad1t1onne1]e de ]a femme, C est -a- d1re, | o  ‘ . ”'4}

soc1a1 et . profess1onne1 que - 1 homme et. p]us preoccupee du b1en etre
du‘sexe opposé que de son: propre épanou1ssement oersonne1 Cette fem—:
me-ise- s1tue souvent dans une pos1t1on d* 1nfer1or1té face a: 1 homme au

trava1], e]]e est sa suba]terne et- possede peu GES conna1ssance dans des

un_état: de‘dependance 1nte1]ectue1]e phys1_~'”“

~.Nous ‘croyons: que de te]]es concept1ons ne refletent ‘pas’ “1a ‘dive

;_s1té des- op1n1ons et des comportements ayant cours dans 1a soc1éte que-<

-

".béco1se actue11e et n encouragent pas les femmes as affranch1r et a_"
"~rechercher des. modes personne]s de- rea]1sat1on de- 501 =:Selon’ nous,'de 55
ﬂte]les att1tudes ne. représentent pas de fagon equ1tab1e 1a gamme des«ws: -

QDLanFE‘pantE ]e personnage fem1n1n observé dans 1a pub11c1te ab-

' sorbe, a: notre av1s, trop abondamment de produ1ts a]coo]1ses, comime: ¢ est

3 “ffega]ement le cas: pou_eson compagnon de sexe mascu11n.. La Jeunesse et 1a
'wibeaute de 1a fenme ;~de- meme que 1! usage qut telle fait des: bo1ssons alcoo-- -
f]1ques, peuvent 1a1sser cro1re .que- ce: sont da Tes. cond1t1ons essent1e1—
“les pourcnlune femme . so1t dés1rab]e 1a presence masculine auprés de.
"fte11es femmes 1 attestant. De p]us, des scenes repetees de . consommateurs
' sat1sfa1ts et entourés d am1s peuvent etre mensongeres puisqu’ e11es ne
fpermettent pas de supposer tous 1es 1nconven1ents et les drames qu1 ré-

su]tent souvent de ! usage ass1du et 1ncontro1é des bo1ssons a]coo]1sees

Que fa1re devant une te]]e s1tuat1on7 Comment Ja- pub11c1té peut e]-»

’_]e representer de fagon plus equ1tab1e et plus progressiste les roles
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JQ.LfT.emp1e Ja popu1at1on._ Cependant nous croyons que c'est le role du ;f;ing‘j y
,7e]ég1slateur de ve11]er ‘ce que chaque groupe d' 1nd1v1dus so1t tra1té ,i‘,,“”
_,L"?gavec justice et équ1té ' Pour ce faire, il do1t app]1quer certa1ns ré- o
}f};; g1ements et d]verses normes af1n de préven1r 1es condu1tes et ]es ret CoArT
fsff?presentat1ons d1scr1m1nato1res pour la personne.v'"' R

: 1;ve11e rég]ementat1on concernant 1a promot1on et la pub11c1te des bo1s-5

1féminins efrmaSCUIfhs,'Yeflétek des‘éttitudes pTus réaiistes ef mdihs‘ L
‘ dépendantes al' egard des produ1ts a]coo11ques7 Lo1n de nous 1 1dee deff ;-4
"proposer que les pub]1c1ta1res soient charges du mandat d’ éduquer ]es : R
foules et de veh1cu1er des modes de comportements devant servir d ex-, efff{_ffe B

Compte tenuede 1a presente ana]yse, et dans 1 opt1que d une nou-

ﬁrelcsons a]coo]1sées 1e Conse11 du’ statut de la femme a é]abore un cer-.’{ffif’s

f:ta1n nombre de recommandat1ons ayant tra1t a la representat1on des fem-ii}fbg_‘ o
s”'mes et des hommes dans les messages pub11c1ta1res et 3 d1fferentes fa-”?fqijq.ﬁf*eﬁﬁf
‘fﬁgons de promouvo1r les produits a]coo11ques C'est avec D]a1s1r que :_'hhf“ o
{'1e C.S.F. soumet ses recommandat1ons a 1" attent1on de la Req1e des per-xze'
"?ij;mls d a]cool du Quebec :i L R T S




- RECOMMANDATIONS e

fusee a,]a té1ev15jon 1 un1vers humajn est d1v1se en deux.“

*i:ports, les ressources nature]]es, 1es serv1ces gouvernementaux, etc. ]es
“,.femmes sont tres peu presentes a1ors que ce sont des personnages mascu—'
:i]THS qu1 occupent 1es ro]es pr1nc1paux ‘dans une proport1on de 73%

, Cette meme etude montre ega]ement que Tes vo1x hors champ, C est a-”
i;d1re ce]]es qu1 donnent des 1nformat1ons, des conse1ls ou des exhortat1ons

_ 7et qu1, de ce fa1t, sont généralement empre1ntes d! une forme d! autor1te“ »
~sont a 92% des voix d hommes. Par contre, 8% seu]ement des vo1x hors ‘champ - "

~g>fA'fsont fem1n1nes A1ns1, ‘méme dans les messaces oll les Dersonnaqes fem1n1ns~
‘ occupent 1es ro]es de prem1er p1an, 1es voix hors champ sont mass1vement

*»mascu11nes

Lord Catherlne L Image des femmes dans la pub11c1te, Consell du statut
de 1a femme, G0uvernement du. Ouebec 1979 130 pages.‘-_ : e




Le Com1te pour la pub11c1té non sex1ste du Conse11 du statut de 1a

, ' BREE femme tente depuis 1979 de corr1ger 1e sex1sme present dans 1! ensemb]e
" ‘des annonces pub11c1ta1res en 1nv1tant les command1ta1res et 1es agences =
 de pub11c1te a respecter un “code "d" eth1que qu1 a ete mis au po1nt en co1—:“ '

f‘;_laborat1on avec des. groupes de femmes, des orqanlsmes gouvernementaux et
'*}{des representants (tes) de 1 1ndustr1e de 1a pub11c1té * b

S le- Conse11'du statut deh1aﬁfemme 1nv1te 1a Reg1e des perm1s d a1c001 ”'it
fdu Quebec a 1ntrodu1re dans sa reg]ementat1on un art1c1e fa1sant ob11gat1on ;H
_3;*aux producteurs de bo1ssons a]coo11ques de respecter dans 1eur pub11c1té N

:'fet dans 1eur promot1on 1e code d'eth1que du Com1té pour 1a pub11c1te non jd
r‘l;sex1ste du Conse11 du statut de 1a femme du Quebec : g

Ce code d‘ethlque est reprodu1t 1 append1ce "C" du présent document ‘ijd;;'

o De p]us, ]e Conse11 du StatUt de 1a femme pronose que so1ent 1ntrodu1tsff:ni“;,1g;

‘f,rdans 1a reg1ementat10n de Ta Régie des perm1s d'alcool” du Quebec des acti-.
"‘_”3ff1C]es p]us spec1f1ques qu1 permettra1ent d'enrayer les stereotypes sex1stes

. s qui-sont’ “déceles par’ 1a'$p.résente recherche portant sur 1a pubhc1te des

"b01ssons a]coollques;i

: Rappe]ons qu un stereotype sex1ste est un mode]e r1g1de de comportement’ffpa
51{1qu1 associe de fagon constante et repetee certa1nes caracter1st1ques et cer{

'ﬁ%ta1ns‘ro]es”a un sexe p1utot qu 1 autre

- , Le fa1t que 1es ro]es'de prem1er D]an dans les annonces pub11c1ta1res_‘,r; i
wepour 1es bo1ssons a1coo11ques so1ent occupes p]utot par- des homnes QUe par- ;5 5.., :
ides femmes const1tue un stereotype sex1ste. 11 en va de meme Torsque 1es P
. ~ffemmes sont montrees comme étant moins bien 1nformees que les hommes et

“13.7]orsque 1es vo1x hors champ ont tendance a etre maJor1ta1rement maSCu11nes

"7?*Les organlsmes qu1 ont part1c1pe a 1a redactlon de - ce. code d ethique sont

les sulvants"‘f‘ : - SR
- Le -Conseil du statuttde 1a femme, L' Offlce de la protectlon du consomma~w’-§
. teur, la Commission -des ‘droits de la personne, le Y.W.C. A.‘de Montréal, - -
. L'Association féminine .d'&ducation et d'action sociale, La Fédération . .
‘des femmes -du’ Québec, ‘L'Association des consommateurs du Quebec, Le Pu- ¢ -
‘blicité Club de ‘Montréal, L'Association- canadlenne des annonceurs, LeAlﬁi,éﬁ.,
Bureau conSultatlf de la pub11c1te au’ Canada. _ s e




, Certa1nes annonces. pub11c1ta1res command1tees par des brasserles_

o montrent des groupes d hommes partageant une act1v1te a. laquelle 115
‘ - .;-‘e:,,.-.prennent p1a151r-. _Par. contre des groupes - de femmes s"adonnant. avec S A |
. intérét a_des. occupat1ons du -méme . ordre ne sont Jama1s ou rarement. preé f°?:'f pf Lo

©owpsentés. .. - Par\]a;se trouve rafferm1 un, autre preJuge sex1ste selon. Ie-,ﬂf ,

rtque1 les. femmes ne :entendralent pas. entre. e]]es ou ne pourra1ent sta-

donner des act1v1tes sport1ves, soc1a1es ou récreat1ves sans une préfﬂ'
sence mascu11ne’ ’ ’

s aglt \ncore de?stereotypes sex1stes ]orsque la. publ1c1te£ 3

h1cu]e ak 1dee que"]es'postes d'autorité ou-les-sports sont. surtout ré-.:{f\ff 
;servés aux hommes a]ors que les personnaqes pub11c1ta1res fém1n1ns sont

p]utot montrés comme 1nact1fs ou occupant des fonct1ons domest1ques et’
de serv1ce.; : . ' '

m-ngous ne: vou]ons pas empecher 1a pub11c1te de presenter des person—fu-:

% ages dans des, ro]es de second ‘plan: ou ; .dans des- act1v1tes domest1ques ou

[

:Sde_sery1ge,;ma1s nous croyons -que-les’ deux sexes doxvent alors etre won-'

. c ::.,,:;;.;vtre:s’cor’mffet,;aptes,_a occuper de. teﬂes fonct1 ons.-‘: T T

I] en va de meme pour 1es ro]es de prem1er p]an pour 1es fonct1ons -

de d1rect1on, d' expert1se, de responsab111té ou encore pour Ja multitude - .

des act1v1tes sport1ves, art1st1ques, recreat1ves, ou- soc1a1es que la pu- »
b11c1té peut mettrrﬁen scéne:, . «ces. roles, fonct1ons et activités ne doi- =

L vent pas 8tre réserveés- pr1nc1pa1ement des personnages mascu11ns ma1s

“Aassumesfega]ement%pargdes?fenmes.:,,,f;

Nous_croyons que.. 1a;pub]1c1té -par:sa presence constante au. coeur de

notre vie quot1d1enne,““Ssume 1nev1tab1ement un - ro]e social:- en meme temps“_'“'
';hqu e]]e fa1t Ja: promot1on de-: produ1ts et de- serv1ces, elle inculque du mé-
me coup dans Tes menta11tes, avec la meme. force et la meme persuas1on, un"

‘?{ certa1n nombre d att1tudes de comportements et de modes’ de v1e.v»



http:direction:~�;d'exper1:i~~,<.de
http:prennent.pl

-

_ En montrant 1es femmes comme no1ns aptes que ‘les hommes a éssumef o
_ : . des ro]es de prem1er p]an, a donner de 1'information, a occuper des pos—lrifdif
‘ . tes de d1rect1on fa1re part1e de groupes non mixtes etc., elle sert B R
' . de veh1cu]e a des stereotypes sex1stes et par son act1on de repet1t1on, dffff-”’"

e]]e va]or1se et renforce ceux c1 aupres de 1! op1n1on pub]1que..,

T Les recommandat1ons qu1 su1vent v1sent a amener les command1ta1res""

"an ne pas restre1ndre certa1ns ro]es ou occupat1ons '3 un sexe p]utot qu a

"-e] autre, mais a montrer Ta d1vers1te des s1tuat1ons huma1nes comme pou-
;vant etre assumée, dans 1a presque tota11té des cas par des femmes aussx

J;b1en que par “des hommes et 1nversement... -

B1en entendu, nous- sommes consc1entes que cette ega11te de tra1tement

“"‘.?_app11quee aux deux sexes ne peut se retrouver a 1 1nter1eur d'une seu]e

".annonce pub11c1ta1re d une duree de trente ou de so1xante secondes

‘WT,Auss1 recommandons-nous que 1es annonces. pub11c1ta1res d1ffusées par un’ o
o command1ta1re en part1cu11er, au cours d' une méme per1ode de six mois, pre-:;iif;”ii*
"'sentent un nombre ega] d hommes et de femmes dans les pr1nc1pa1es dlmen- SRR

-

" ‘sions des’ messages, 3 savo1r 1es roles pr1nc1paux et seconda1res, Tes vo1x -_}};;:_:*

'd hors champ, 1es fonct1ons de d1rect1on et d execut1on, les groupes non
}-m1xtes etc. ‘ s

” .,Nous cons1derons le cr1tere du nombre comme un e]ement c]ef DU1SQU 1] f}
JfVest'1 un des seu]s qu1 pu1sse etre. ob3ect1f SN g

A t1tre d exemp1e de ce que nous recommandons, un command1ta1re pour--

f]ra1t d1ffuser un message montrant une. femme en tra1n de serv1r des bo1ssonsdf&

{calcoo11ques a 1a cond1t1on que ce meéme commanditaire dxffuse au. cours d'une .

"fpér1ode ! excédant pas s1x mo1s, un second message pub11c1ta1re montrant unvgi,:

5f¢personnage mascu11n exergant les mémes fonct1ons, ainsi pourra1t on ev1ter -
"~ de retrouver dans Ta pub11c1té une concentrat1on de personnaqes fem1n1ns
‘__dans 1es ro]es suba]ternes o




Une teﬂe ex1gence d equﬂ1bre nous semb]e une premere étape pou-

, _ ;vant condu1re a une representat1on équ1tab1e des hommes et des femmes
’ dans 1es messages pubhcﬂ:awes A

{.;_jorsque des personnages d ages d apparences. et de m1heux vames sont » ' f

ut1'l1ses, montre' la meme d1vers1te d' age d apparences et de mﬂ1eux

c‘hez 1es hommes et. hez les femmes

L -3) ]orsque des gr‘oupes non m1xtes de personnages sont presentes, montrer
- ‘ : autant de groupes non m1xtes femmms que mascuhns '

_-4) ]orsque des personnages pubhc1ta1res det1ennent et/ou donnent de 1'in-

» tureﬂes, domest1ques ou autres sont presentees, montrer un nombre éga]
d hommes et de femmes S adonnant ces activités

o TR Pk e e b L e e
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']):‘1orsqu une ou des vo1x hors champ sont ut1]1sees pour par]er ou pour

A . . . chanter, présenter 'le meme nombre de vo1x hors champ mascuhnes et .
” a - Sfém1n1nes o ' : ' e SR Y :
*:f,é'v:-*;m8) j]orsque des choeurs sont ut111ses emp]oyer un nombre ega] d hommes

.'f et de femmes

g Aucun des deux sexes ne do1t etre ut111se en tout ou en part1e, de e

‘fman1ere a_etre redu1t une décorat1on ou ' un obJet sexue]

e Par a11]eurs 1e»Conse11 du statut de 1a femme appu1e ]a Reg1e des
»'effPEYm1s d a]coo] du Quebec dans son souci d amener les command1ta1res de .

g ::b01550n5 a1coo]1ques a mettre Tes consommatr1ces et les consommateurs en e -
L garde contre ]es effets qu entraTnera1t 1 abus du produ1t annonce et 1n-:f:j,»g«-»»v

'-af:c1tant ”1a consommat1on de fagon moderée et ref1ech1e Teln o '

Dans cette opt1que, 11 est recommande que la pub11c1te.

’ - -'i_'f'cesse d assoc1er 1es bo1ssons a1coohsees 3 des’ va1eurs pos1t1ves,, ,
'ﬂv;telles le dynam1sme, ]a pOpularlte,yl action ou 1a fe11c1te amoureuse;

'ceSSéfde-sfadresSer{Hirectementvau_pUbTiclpourvlfinciter 3 consommer; . .
jT accent sur des act1v1tes cu]ture]]es, recreat1ves, sport1ves, I
rt1st1ques, ou autres pouvant encourager 1! express1on individuelle,

lutot'que sur des s1tuat1ons de consommat1on de produ1ts a]coo]1se$,'_~

-mette en garde‘contre 1es hab1tudes regu11eres de consommat1on et 1esf e"f'iff‘

,;abus qu e]]es peuvent engendrer,.3;i’”

~. - "~ incite-a la modération. . -







_ La gr111e d ana]yse que nous avons deve]oppee permet de comparer 1a
., B représentation de.la femme avec celle de 1 homme dans la pubhmte étu— o

_dlee et demontre Tes pr1nc1pa1es att1tudes man1festees par chaque sexe

al égard des produ1ts a]coo]1ques E]]e comporte six questlons, dont

.nous al]ons ma1ntenan ifa1re etat

.-é .

1. Ident1f1cat1on *i

"iCette quest1on sert 1dent1f1er 1e type et 1a marque du produ1t an- ;"
’f_nonce ‘tel la b1ere Mo]son Export ou 1e gin Beefeather et prec1se
_1e mode de d1ffus1on du message, so1t 1a te]ev1s1on ou 1 1mpr1né

2. Persohnagés
:  Le nombre tota] de personnages est 1nd1qué se]on chaque sexe Si

ce nombre excede 5 1a case "groupe ou choeur est po1ntée, dans cet-

v te étude, 1e terme "choeur" des1gne un groupe de . chanteurs teuses. o

. | '. L'age aF’prox1ma1‘.1f de chaque personnage est fixé en determmant de
fagon arbitraire Te groupe d'age le plus gvident ou Te plus’ probab]e S
.- auquel chaque 1nd1v1du ou qroupe d' 1nd1v1dus semb]e apparten1r, tel

ulj]a v1ngta1ne, 1a quaranta1ne etc. S

) Personnage pr1nc1pa1 des1qne celui ou ce]]e qui occupe 1e ro]e do—
fi._m1nant dans 1e message, a titre de presentateur, d' expert ou de
" leader. 'La vo1x hors chamn ne peut &tre désignée comme tel. Quand
l'deux personnages ou p]us tiennent ce role, 1eur nombre appara?t
fdans la case correspondante a leur sexe.' Par exemp]e, un homme etv
 ' une femme peuvent agir comme: personnages prxnc1paux. g '

"~ b) Personnage secondaire référe & ce1u1 ou a ce]}e\qﬂi'joue un role de

~second ou d'arrigre plan dans le message ou qui aopara?t de fagon
éphémére ou accessoire. S1 p]us1eurs oersonnages ‘se c1assent dans -
cette catégorie 1eur nombre est rapporte selon 1eur sexe et 1eur

"age approx1mat1f

8.




, - "c); Dans 1es cas oli une annonce pub]1c1ta1re ne presente qu une part]e'»
' a . du- corps seu]ement cette questwn prec1se de quel membre ou par-
| - - '-;ft1e du corps i1s’ agit, et a que] sexe i1 appart1ent exemp]e. '
C ‘“.une main de femme qu1 t1ent un verre de v1n. ous

"3.,'La:vdfx'ﬁors théﬁgl‘ ”> T

| éffdans la pub11c1té te]ev1sée, refere 3 ce1u1 ol a:eellé'dﬁiipérle'an i?*fﬁ7ff
- _nom ou. au suaet du produ1t et qui n appara?t pas sur 1'écran. ~Cette

?fquest1on determ1ne s 1] s ag1t de 1a vo1x d une femme ou de ce]]e d'Un fff?f

-

fhomme, a mo1ns que ce ne so1t ce]]e d un groupe ou d un choeur.

<ig4{?'Re1at1on entre 1e (s) personnage (s) et e produ1t

. _Les cases’ appropr1ees sont po1ntees selon 1es relat1ons observees en—"f

- tre 1es personnages, fém1n1ns ou mascu11ns, et 1es produ1ts, ceux—c1 “f:‘A
ht’peuvent exp11quer 1es mer1tes des bo1ssons annoncées, 1es serv1r, 1n-rft

R viter a 1es ut111ser, consommer ou benéficier de 1eurs avantages, n a-:", L
‘T“E“svo1r aucune re]at1on d1recte avec ces produ1ts ou tout autre type de S

' re]at1on, préc1ser. '

'Cette quest1on rend compte des act1v1tes non d1rectenent re11ees aux '

produ1ts annonces, pouvant Btre- attr1buees aux personnages fem1n1ns et'
mascu11ns observes dans chaque message, seules les occuoat1ons pouvant f"
etre 1dent1f1ees de fagon non équ1voque sont. rapportees E]]es ont &té
, regroupees ‘comme su1t ' pe e

';emp1o1 rémuneré refere au trava11 accomp11 contre un’ sa1a1re, 11

.:f;ex1ste deux types d'emplois, soit celui de profess1onne1 ou de d1— .

A:7:frect1on (profess1on 1ibérale -ou poste de responsab111te et de com-

"';fmande),=so1t celui d' exécutant_(trava11_sousv1es ordres de que]—_""
- qu'un d'autre comportant peu ou pas de responsabilité); <"

"b) activités artisanales (peinture, sculpture, menuiserie, etc.);
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.c) .activités sportives (telles 1'escrime ou 1'équitation);

. . » - d) ’?act1v1tes récreatwes (exemp]e sgirée prés d'un feu de camp; =

Dl

kg)wraucune activité:

' ¢Bréve descr1pt1on du message

-«I] s ag1t 1c1 de decmre de fagon succ1ncte 1 act1on representee dans v

1e message en aJoutant tout e]ément supp]ementm re pouvant semb]er
pertment a3 la- comprehensmn et a 1 ana]yse du message. '

. . -

0 .
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ﬂfautre, a spéc1f1er '

GRILLE D'ANALY

.- ‘Idehtificati6n.

. 'f‘ f;Cy

Produwt

Mode de d1ffus1on du message

-Personnages :l

Personnage (s) principal (aUX)i,;Tv

Pé?éonnége'(s)‘$e¢ondairev(s):'

;?} Vo1x hors champ (dans messages _
i'lte1ed1ffusesff S

j _Re1at1on entre le (s) personnaqe (s)
et 1e4produ1t o

exp11quent 1es mer1tes du produ1t "

servent 1e produ1t
1nv1tent a consommer 1e produ1t

consomment ou benéf1c1ent du prod

=aucune re]at1on d1recte ‘avec Te p

. imprimé
.*‘telev1sé'i

P

~ Nombre.

.dl

" hommes -

Nombre,l

de-

- Groupe
ou.

Age
-~ appry

" '$i membre ou partie (s) du corps
- -seulement (spécifier): :

u1t

rodu1t

* femmes . -

choeur -




GRILLE D ANALYSE
(su1te)

:v5 Act1v1te attr1buee aux pgrsonnage5'~' : P R
. : o . Nombre -~ Nombre  Groupe . Age -

- ou approx. .

choeur Teoveet

'””Femp101 FEMUNETE -
profess1onne] ou d1rect1on

. 7‘ﬁf‘ executant o
‘H%?ijfkact1VHtes art1sana1es | ‘fﬁf}};L‘: -'.’3 ;L;12
;“p)‘ﬂiact1v1tés sport1ves |
"ffd)ifiact1v1tes ‘Fecréatives
e)~TWactivité§wabﬁé§fTQGé§“;m;i”'" )
: ) ::autre‘actfvité'é'préciser
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Age des personnages selon le sexe -

- Adoles-  -Ving-  Tren-  Quaran-  Cinquan- - Ne sait.
 Ccence  taine  taine  taine  faineet ~ " pas
T T T T Tales

F f - }; 1],,_f2b?' W2 e 36 ‘J“
73

A '(groupes):“'

"TABLEAU 2

0. Repartition des femmes et des hommes
- selon différents types de boissons

S hperitifs, B . biqueurs - -
~.Sexe.. . vinset .. . Biere . . . et
Cooo oo cidres o e digestifs

‘Femmes:;._“b C | 8_‘;: o 20 . ; ;’ k | 8 36 ;
Hommes: 10 47 16 73

.Groupeé (hommes.,-,__ T L 3 _ ':'” l‘ v 44
et femmes):: ' S B S :




T TABLEAUZ

mj;Re]at1ons entre 1es personnages*
: .F‘et ]es produ1ts annoncesr_;

s sl =nde o n Groupes
. Femmes - "~ Hormes = - = . 'ou -
- i s o choeurs

; ::Exp]1quent 1es mer1tes e R o _
e personnages v1s1b1es : Y S S

o '3 iServent 1es produ1ts ;“vjkl3' .,'”:'7"j 10 - _'f T6 -
 .:f’Inv1tent | consommer 1es produits: - | _Al

e personnages v1s1b]es ;T;gfi R f,'.f}'1:]3‘>b'

‘o "— Vo_lx hors Chamo o L ‘_ ‘. . o h o ] B
”‘~ﬁ"t Consomment ou benef1c1ent des produ1ts 20  'f ;1_'39' ‘  :.jf" 17,.

= ,:.fTAucune re]at1on d1recte avec 1es ' f:: g »s_;?* ﬂ_§
ol produ1ts o . Co T

- *Le méme personnage peut'se retrouver dans plus d‘uhe"ca €go r1e.




s

"fAct1v1tes sport1ves

@;Aques act1v1tes

| Tgtalg;;i;;mwﬁggw,;;TJNAW;WWGW,4Wm“ﬁ‘ﬂ“;“~

. TABLEAU 4

Act1v1tes des personnages autres

oue ce]]es religes aux b01ssons a]coo]1$ees_j7ff-:"“"}

R R ’“‘Gifo'ube's R
remes - omes . (Het )

Emp]o1s

- profess1onne1s ou d1rect1on:
_ '- executants i; ":f"‘ '

‘Act1V1tes art1sana1es

' Act1v1tes domest1ques

‘Aucune act1v1te

“Act1v1tes recreat1ves S
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R . CODE D'ETHIQUE CONCERNAMT LE™
® ©° - SEXISME EN PUBLICITE -

Ce document a ét& &tabli par le COMITE POUR LA PUBLICITE NON SEXISTE au = - o

. cours des s€ances de travail tenues-en 1973 et en 1979 et auxquelles é- ~ = -~

" taient présents-entre autres, des représentants du Publicité-Club, de” - ~ = .
- T1'Association canad1enne des annonceurs et du Bureau consultat1f de la Lo
',“’pub]1c1té e S T T T T e

L _.DISCRIMINATION QUANT AU SEXE

.Preambule

,On entend par d1scr1m1nat1on quant au sexe (ou encore par sex1sme),_ _
- une d1scr1m1nat10n qu1 deva10r1se un sexsa par rapport & 1’ autre..'- ;

’Cependant 1es d1verses d°f1n1t1ons du sexisme actue]]ement accep--
. tées précisent -que c'est le sexe - fem1n1n qu1 est V1ct1me de cette
- forme. de d1scr1m1nat1on : : :

‘ . Clest dans Te but d" a1der a amehorer ] 1mac= de la femme dans 1a
C publicité, tout en évitant que le sexe r:scu11n ne soit lui aussi.
déva]orlse que. ]es art1c1es qu1 su1ven; ont ete red1ges. g
L™
. Aucun des deux sexes ne doit etre ut1lls= 1ndument en tout
"l . ou.en partie, de manigre a &tre réduit 2 une decorat1on ou
"3 un objet sexuel. Dans ce contexte, una décoration est en-
- ‘tendue comme un &lément ajouté, utilisé sans autre raison .
.- - que d'embellir et sans aucun rapport avec 1es cond1t1ons nor-
: :ma]es d’' ut111sat1on d un produit. . ‘

2. Aucun des deux sexes ne doit &tre re:rc;ente sans necess1te
- comme. un €tre faible ou inférieur qui notamment est montré
. dans un état de dependance phys1que ou émotive & 1 egard de
] autre sexe. _ _

3. Aucun des deux- sexes'ne doit &tre reoré>=nte de maniere ace
que ses capac1tes 1nte11ectue11es so1en. devalor1sees.

4. L'égalité des sexes do1t etre reflétse 2u niveau des qua11- -
- tés attribuées aux personnages pub11c1t=1res A cette fin, .
1a pub]1c1te ne doit pas . S

-

o o ) a) assoc1er certa1nes qua11tés phys Jues ‘a un:éexe,plutdt_f'
. S qu - un autre, c . S

oz



B b) presenter 1’ ut111sat1on d'un produ1u comme apte é con- ;

ferer un1quement un pouvoir de sﬁducLlon

; VL éga11té des sexes d01t ega]ement' tre ref]étée au nlveau de N

- Ja repartltlon des ro]es sociaux et parentaux

'ff;eJA cette f1n, la pub11c1te do1t

~_?Aa) éV1ter d*associer systémathuement certa1ns types de

‘produits @ un seul sexe lorsque ces produ1ts sont u— PRV

"= t111sés par T'un et ] autre sexe; -

A'f“ﬁ°b) montrer la d1vers1te des ro]es professxonne]s comme

également access1b]es aux’ hommes et aux femmes, -,;fuffia{e

”i;c) tendre & montrer les deux sexes comme éga]ement res--'"'“ T T

ponsab]es des tdches domestiques, de 1' educat1on et
"~ des. 501ns a donner aux enfantS' : : Lo

'”?'d) é]1m1ner ]es att1tudes serv1]es. R

._HLorsqu e11e concerne ]es enfants, la pub]1c1te ne peut assoc1er o
' h‘systemat1quement un produ1t a un sexe al exc]uswon de ] autre.

effPour refléter 1e principe d* ega11 das sexes, la pub11c1te do1t

- tendre a utiliser un nombre équ1tab1e de voix hors champ de cha—'i

- ecun des deux sexes. .






